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Bevezeto: Miért nem hoz vevot a jelenlegi
weboldalad?

Sokan azt hiszik, hogy a weboldal készités egyetlen tényez6n mulik: a szép designon. Ez azonban tavol all a valésagtol. Igaz,
hogy a vizualis megjelenés elengedhetetlen a bizalomépitéshez, de a szép grafika csak egy faktor a sok kdziil, ami alapjan

elddl, hogy a latogatobdl vasarlé lesz-e.

Gyakori hiba, hogy a vallalkozasok ugy tekintenek a weboldalukra, mint egy digitalis névjegykartyara. Felrakjak a cégtorténetet,
a szolgaltatasokat egy hosszu listaban, és varjak a csodat. A valésagban azonban a weboldalnak a legkivalobb értékesitének
kellene lennie, aki a nap 24 6rdjaban faradhatatlanul dolgozik neked. Nem kér fizetésemelést, nem megy szabadsagra, és

folyamatosan prezentalja az ajanlatodat a potencialis érdekl6déknek.

[ Ha ajelenlegi oldalad nem hoz érdeklddéket, annak leggyakrabban az az oka, hogy hianyzik beléle a tudatos,
konverziora optimalizalt struktura. Ebben az e-bookban megmutatjuk, hogyan alakithatod at a weboldaladat egy valodi

vevlszerezd gépezette.

Nem kellenek hozza millidk, csak egy atgondolt stratégia és a hajlanddsag a valtoztatasra. Ez az e-book I1épésrél Iépésre
veégigveszi azokat a stratégiakat és taktikakat, amelyeket a legsikeresebb vallalkozasok alkalmaznak online jelenlétik
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A webdesign evolicioja: Mit jelent a profi jelenlét
2026-ban?

A digitalis vilag elképesztO sebességgel valtozik, és ami 6t évvel ezel6tt még modernnek és hatékonynak szamitott, az ma mar
gyakran elavult. 2026-ban a felhasznaldk elvarasai magasabbak, mint valaha. Nem csupan informaciot keresnek; éiményt,
gyorsasagot és azonnali megoldasokat varnak.

Az elmult években a mesterséges intelligencia (Al) integracioja, a hangalapu keresés optimalizalasa és az ultra-személyre
szabott felhasznal6i élmenyek (UX) valtak az ipardg mozgotlirugoéiva. Egy profi weboldal ma mar nem statikus prospektus,
hanem egy dinamikus platform, amely képes alkalmazkodni a latogato viselkedéséhez és preferenciaihoz.

A modern webdesign egyik legfontosabb ismérve a minimalizmus és a funkcionalitas tokéletes egyensulya. A felesleges vizualis
zajt felvaltotta a letisztult tipografia, a b6séges negativ tér (white space) és a célzott, mikrokdlcsonhatasokra épilé animaciok.
Ezek az elemek nemcsak esztétikailag vonzoak, hanem tudatosan vezetik a felhasznal6 tekintetét a legfontosabb konverzios
pontok felé.

Tovabba, a hozzaférhetéség (accessibility) ma mar nem opciondlis extra, hanem alapkévetelmény. Egy profi weboldal 2026-ban
mindenki szamara konnyen hasznalhato kell, hogy legyen, figgetlenul attol, hogy milyen eszkdzt hasznal, vagy milyen fizikai
korlatokkal rendelkezik.

A 2026-0s webdesign legfontosabb trendjei

Trend Miért fontos?

Al-alapu személyre szabas Minden latogato egyedi elményt kap, ami ndveli a
konverziot.

Ultra-gyors betoltés A Google rangsorolasaban és a felhasznal6i elményben is

dont6 tényezé.

Hozzaférhet6ség (Ally) Jogi kotelezettség és egyben piaci lehetdség a szélesebb
eléréshez.

Mikro-animaciok Visszajelzést adnak a felhasznaldnak és élové teszik az
oldalt.

Hangalapu keresés optimalizélas A keresések egyre nagyobb hanyada hangalapu, erre kell
felkészuini.
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A konverziooptimalizalt webdesign alapjai

A webdesign nem csupan mdvészet, hanem kdokemény pszicholdgia és adatelemzés. A felhasznaloi éimény (UX) és a
felnasznaldi felllet (Ul) kéz a kézben jarnak. Amikor egy latogatdé megérkezik az oldaladra, az els6 3 masodpercben eldonti,
hogy marad-e vagy tovabball. Ezt a kritikus id6ablakot kell maximalisan kihasznalnod.

A konverziéoptimalizalt design nem a talalgatasokra épit, hanem adatokra és j6l bevalt pszicholdgiai elvekre. Célja, hogy a
latogatot egy elére meghatarozott Utvonalon vezesse végig, amelynek a végén egy konkrét cselekves (vasarlas, feliratkozas,
ajanlatkérés) all.

A harom alappillér
Tiszta navigacio Vizualis hierarchia Mobiloptimalizalas
A latogatonak azonnal tudnia kell, Vezesd a felhasznalo tekintetéet! A 2026-ban a forgalom tulnyomo
hol van, mit kinalsz, és hogyan legfontosabb elemek (példaul a tobbsége mobilrdl érkezik. Ha az
kaphatja meg. Ne rejtsd el a hivoszo, vagyis a Call to Action oldalad nem tokéletes
lényeget bonyolult gombok) legyenek a okostelefonon, a potencialis vevéid
menurendszerek mélyére. A legfeltlin6bbek. Hasznalj jelentGs részét azonnal elveszited.
kevesebb gyakran tobb. Egy kontrasztos szineket a gomboknal, A "mobile-first" megkdzelités ma
atlathatd, logikusan felépitett €s jatssz a méretekkel, hogy mar az egyetlen jarhato ut.
menusor sokkal hatékonyabb, mint egyeértelmd legyen, mi a
egy tucatnyi alment tartalmazé legfontosabb informacio.
labirintus.

UX és Ul: A tokéletes felhasznaloi éilmény titkai

Sokan 6sszekeverik a UX (User Experience — Felhasznaloi ElImény) és a Ul (User Interface — Felhasznaldi Feliilet) fogalmat,
pedig a kettd, bar szorosan 6sszefligg, mégis mast jelent. A Ul az, ahogyan az oldal kinéz: a szinek, a bet(tipusok, a gombok
formaja. A UX pedig az, ahogyan az oldal mdkodik, és milyen érzést kelt a felhasznaléban a hasznalata soran.

Képzelj el egy gyonyorlen megtervezett autot (Ul). Lenyldgozo a fényezése, elegansak a vonalai. De ha bellsz, és kényelmetlen
az ulés, a kormany nehezen forog, és a gazpedal rossz helyen van, akkor a vezetési elmény (UX) borzaszto lesz. Ugyanez igaz
a weboldalakra is.

UX (Felhasznal6i EImény) Ul (Felhasznaldi Feliilet)
Hogyan muikodik az oldal? Hogyan néz ki az oldal?
Logikus informacié-architektura Szin- és tipografiai rendszer
Intuitiv navigacio és folyamatok Vizualisan vonzo6 elemek
Gyors betdltési id6 Konzisztens designelemek
Felhasznaloi igenyek kielégitése Markaidentitds megjelenitése

Egy kivalo UX tervezés soran a felhasznalo igényeit és problemait helyezziik a kozéppontba. Megeértjik, miért érkezett az
oldalra, és a lehet6 legkdnnyebbé tesszik szaméara, hogy elérje a céljat. A Ul feladata, hogy ezt a funkcionalis vazat vizualisan
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Landing page vs. Klasszikus weboldal &
Szovegiras, ami elad

Az egyik legnagyobb tévhit a digitalis marketingben, hogy minden kampanyt a féoldalra kell iranyitani. Ha hirdetéseket futtatsz

(legyen az Facebook, Instagram, TikTok vagy Google Ads), a forgalmat soha ne a féoldaladra tereld! Miért? Mert a fGoldal

tulsagosan altalanos, és tul sok lehet6séget kinal a latogaténak arra, hogy elvesszen.

Itt jon képbe a landing page, vagyis a landol6 oldal. Ez egy egyetlen, specifikus célra Iétrehozott oldal, amelynek egyetlen

feladata van: a konverzio. Nincs rajta felesleges navigacio, nincsenek elterel6 linkek — csak az az egy Uzenet és az az egy

cselekvési lehetdség, amelyre a latogatot iranyitani szeretnéd.

Jellemzé Klasszikus weboldal

Cél Atfog6 kép a cégrdl

Funkci6 Bongészésre, tajékozédasra
Fokusz Markaépités, bizalomkeltés
Navigacio Tobb belso link és aloldal

Mikor hasznald?

Organikus forgalomnal

Landing page

Egyetlen, fokuszalt cél

Konverzibra tervezett

Azonnali cselekvés

Nincs elterel® menu

Fizetett hirdetéseknél

Szévegiras, ami elad: A copywriting szerepe a webdesignban

A legszebb design is elbukik, ha a széveg (copy) nem szolitja meg a célkdzdénséget. A copywriting nem egyszerlien az

informacidk leirdsa; ez az értékesités mlvészete irott formaban. A weboldalon 1év6 szévegnek meg kell ragadnia a figyelmet, fel

kell keltenie az érdekl6dést, vagyat kell ébresztenie, és cselekvésre kell 6szténdznie.

A "Miért j6 ez nekem?" szabaly
A latogatdkat nem a te ceged torténete érdekli a
legjobban, hanem az, hogy hogyan tudod megoldani az

0 problémajukat. Ne a terméked funkcidit (features)
sorold, hanem az el6nyeit (benefits) hangsulyozd.

Kénnyu olvashatésag

Kerild a hosszu, tomott bekezdéseket. Hasznalj révid
mondatokat, listakat, és emeld ki a lenyeges szavakat
félkoverrel. A szoveg legyen kdnnyen szkennelhetd.

Eros cimsorok

Az emberek tobbsége csak atfutja a weboldalakat, nem
olvassa el szo6rol széra. A cimsorok (headlines)
feladata, hogy megallitsak a gorgetést. Legyenek
figyelemfelkeltGek, egyértelmiek és igérjenek valos
ertéket.

Tiszta CTA

Mondd meg pontosan a latogatonak, hogy mit kell
tennie. Ne "Kuldés" vagy "Tovabb", hanem: "Kérem az
ingyenes elemzést”, "Letdltom az e-bookot".

"A legjobb weboldal az, amelyik a latogato fejeben levé kérdeseket valaszolja meg, mielbtt méeg fel is tennée oket."

Made with GRMIMA


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

Hogyan alakits ki erés vizualis hierarchiat?

— Meéret

Szin
A nagyobb elemek vonzzak a tekintetet. A
legfontosabb Uzenetek (pl. a f6 cimsor) legyenek a
legnagyobbak.

Kontraszt

A kontrasztos szinek kiemelik a fontos elemeket. A
CTA gombod szinének el kell Utnie az oldal
alapszinétol.

Elhelyezkedés

A nyugati kultirakban az emberek balrél jobbra és
fentrdl lefelé olvasnak. Helyezd a legfontosabb
informaciokat az oldal bal fels6 részeébe.

r

Negativ tér Narancssarga

Ne zsufold tele az oldalt! A b6séges Ures tér segit
elkuloniteni az elemeket, és elegans megjelenést
kolcsonoz.

A szinek pszichologiaja

Asszociaciok

Bizalom,

megbizhatésa

g,

professzionaliz

mus

Energia,
surg6sség,
szenvedély

Természet,
novekedés,
nyugalom

Vidamsag,
kreativitas,
cselekvés

Kreativitas,
luxus,
bdlcsesség

A vizualis hierarchia és a szinek pszicholégigja

A vizualis hierarchia az a méd, ahogyan az elemeket elrendezzik az oldalon annak érdekében, hogy a felhasznalo tekintetét a
legfontosabb informéacioktdl a kevésbé fontosak felé vezessik. Ez kulcsfontossagu a konverziéo szempontjabol.

Tipikus
felhasznalas

Bankok, tech
cégek

Akcidk,
figyelmeztetés
ek

Egészséq,

pénzigyek

CTA gombok,
kiemelések

Prémium
markak, design
ugynokségek
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Mobiloptimalizalas és sebesség: A lathatatlan
konverziogyilkosok

2026-ban mar nem keérdés, hogy egy weboldalnak tokéletesen kell miikddnie mobiltelefonon. A felhasznaldk tébb mint 60%-a
mobilrél béngészik, és ha az oldalad nem reszponziv (azaz nem alkalmazkodik automatikusan a képernyé méretéhez), akkor a
latogatdid nagy részét azonnal elveszited.

A mobiloptimalizalas kulcselemei Hogyan gyorsithatod fel az oldaladat?

@ @ Modszer Hatas Nehézség
Képek Akar 30-70% Alacsony
Erintésbarat Egyszerusitett optimalizalasa méretcsokkent
feltlet navigacio (WebP) és
A gombokna,k es A bonyolult menul.<.et Gyors Alapvet6 Alacsony
I|nkekne!< elég nagynak hambu.rger menure kell webtarhely javulas a
kell lenniik ahhoz, hogy cserélni, hogy ne valaszidében
ujjal kbnnyen meg foglaljak el az értékes
lehessen érinteni 6ket. képernydteruletet. Caching Visszatérs Kozepes
beallitasa latogatoknak
sokkal
@ @ gyorsabb
e I, CDN Globalisan Kbzepes
Olvashato szoveg Gyors betoltes ,
. hasznalata gyorsabb
mobilon _
A betliméretnek elég betdltés
nagynak kell lennie A mobilhalézatok
ahhoz, hogy nagyitas lassabbak lehetnek, Kod CSS/JS fajlok Kozepes
nélkiil is kényelmesen ezért a képeket és minifikalasa meretének
csokkentése

olvashato legyen.

kodokat kulondsen
optimalizalni kell.

Esettanulmany: Az alulteljesito oldal atalakitasa

Vegyuk egy valos példat, amely tokéletesen bemutatja, milyen dramai hatasa lehet a tudatos webdesignnak. Egy tgyfeliink
azzal keresett meg minket, hogy bar a hirdetéseire (Google és Facebook Ads) sokan kattintanak, az oldalan szinte senki nem
kér ajanlatot. A hirdetési kdltségvetés elégett, az eredmények pedig elmaradtak.

A diagnézis: Mit talaltunk?

A megoldas: Mit valtoztattunk?

« Az oldal vizualisan zsufolt volt, hianyzott a fokusz és az
egyértelmd Gzenet.

o Aszbvegek a cég nagyszer(iségét és tortenelmét
ecsetelték, ahelyett, hogy az tgyfél problémajanak
megoldasara fokuszaltak volna.

« Akapcsolatfelvételi (irlap egy eldugott aloldalon volt, amit
a latogatok tbbbsége meg sem talalt.

« Az oldal lassan t6lt6dott be mobilon, a képek nem voltak
optimalizalva.

Hero section optimalizalasa: A hajtas feletti részre
bekerlt egy erds, ugyfélkdzpontu fésor, amely azonnal
megvalaszolta a "Miért j0 ez nekem?" kérdest. Alatta
egy roévid, meggy6zd alcim és egy feltiné CTA gomb
kapott helyet.

Letisztult design: Eltavolitottuk a felesleges vizualis
zajt, az oldal letisztult, modern arculatot kapott, b6séges
negativ térrel, ami kiemelte a lényeget.

Stratégiai CTA elhelyezés: Minden logikai egység
(szekcid) végére elhelyeztiink egy felt(in6 "Ajanlatot
kérek" gombot, igy a felhasznalénak sosem kellett
keresnie, hogyan Iéphet tovabb.

Sebességoptimalizalas: Lecseréltik a hatalmas
meéretld képeket, és optimalizaltuk a kddokat, igy az oldal

betoltési ideje 1,5 masodperc ala csokkent.

(J Az eredmény: Ugyanannyi hirdetési kltség mellett az ajanlatkérések szama a haromszorosara nétt az elsé honapban.

Az oldal végre elkezdte termelni a bevételt, ahelyett, hogy csak vitte volna a pénzt.
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Bizalomépités, SEO és Analitika

Az interneten a bizalom a legértékesebb valuta. Ha a latogaté nem bizik benned, nem fog t6led vasarolni, és nem fogja megadni

az adatait. A bizalomépitésnek szamos eszkdze van a webdesignban, és ezeket tudatosan kell alkalmazni.

A legfontosabb a Social Proof, vagyis a tarsadalmi bizonyiték. Az emberek hajlamosak azt a dontést meghozni, amit masok mar

meghoztak el6ttik. Ha latjak, hogy masok elégedettek a szolgaltatasoddal, 6k is nagyobb eséllyel valnak tgyfélle.

ﬂ Ugyfélvélemények F\
(Testimonials) @

Jelenits meg valds, hiteles

véleményeket az elégedett

ugyfeleidtdl. A legjobb, ha

fenyképpel és teljes névvel

szerepelnek, esetleg videods

formatumban.

Garanciak

2

Kinalj pénzvisszafizetési vagy
elégedettségi garanciat. Ez
csOkkenti a vasarlas kockazatat
a felhasznal6 szemében.

Esettanulmanyok

Mutasd be részletesen, hogyan
oldottal meg egy konkrét
problémat egy ugyfeled
szamara. A szamok és
eredmények kulondsen
meggyo6zbek.

Transzparencia

Legyen kdnnyen megtalalhato a
céginformécio, a
kapcsolatfelvételi lehet6ség, az
ASZF és az Adatvédelmi
tajékoztato.

O
O

Partnerlogok

Ha ismert cégekkel dolgoztal
egyutt, tedd ki a logojukat az
oldaladra ("Akik mar minket
valasztottak" szekcio).

SEO alapok: Hogyan talaljanak rad a Google-ben?

A legprofibb weboldal sem ér sokat, ha senki sem talalja meg. A Keres6optimalizalas (SEO — Search Engine Optimization) az a

folyamat, amelynek soran javitod az oldalad lathatésagat az organikus (nem fizetett) keresési eredmények kozott.

Technikai SEO

Ide tartozik az oldal sebessége, a mobilbarat kialakitas, az
SSL tanasitvany (HTTPS) megléte és a megfelel6 URL
struktara. Ezek mind olyan tényez6k, amelyeket a Google

algoritmusa kiemelten figyel.

Linképités

Mas, megbizhato weboldalak hivatkozasai (backlink-ek)
az oldaladra novelik a Google szemében a hitelességedet

€s a rangsorolasodat.

Tartalmi SEO

A megfelel6 kulcsszavak stratégiai elhelyezése a

legjobb SEO stratégia.

Helyi SEO

cimsorokban (H1, H2, H3), a szdvegben és a képek alt-

77 7 -

Ha helyi vallalkozast Gzemeltetsz, a Google Business
profil optimalizalasa és a helyi kulcsszavak hasznalata
elengedhetetlen.

Fontos megérteni, hogy a SEO egy hosszu tavu befektetés. Nem hoz azonnali eredményeket, de egy jol optimalizalt oldal

honapok, évek mulva is folyamatos, ingyenes forgalmat generalhat. A fizetett hirdetések és az organikus SEO egyittes

alkalmazéasa adja a legjobb eredmeényt.

Analitika és mérés: Tudd, hogy mi térténik az oldalon

"Amit nem tudsz mérni, azt nem tudod javitani." Ez a mondas a webdesignban hatvanyozottan igaz. Egy profi weboldal nem egy

"kész és elfelejtve"” projekt. Folyamatosan elemezni kell a teljesitményét, és az adatok alapjan finomhangolni.

Eszkoz

Google Analytics 4

Google Search Console

Hotjar / Clarity

Mit mutat meg?

Forgalom, viselkedés, konverzidk

Keresési lathatosag, technikai hibak

Hoétérkepek, gorgetési melység,

kattintasok

PageSpeed Insights

Betoltési sebesség és javaslatok

yd

Ar

Ingyenes

Ingyenes

Ingyenes / Fizet6s

Ingyenes

A mért adatok alapjan folyamatosan tesztelhetsz (A/B tesztelés). Példaul kiprébalhatsz két kiilonb6z6 cimsort vagy két
kildnb6z6 szinl CTA gombot, hogy lasd, melyik hoz jobb konverziés aranyt. A legjobb weboldalak soha nem "készek el" —

folyamatosan fejlddnek az adatok alapjan.
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Ellenorzolista, Kévetkezo lépések és Zaroszo

Ellenorzolista: 10 pont, amit ma megjavithatsz

Ne varj holnapig! Ezeket a hibakat akar azonnal javithatod a sajat weboldaladon, hogy noveld a konverziot és tobb érdekl6d6t

Szerezz.

—_— 0 —

Gyorsasag

Toltédik be az oldalad 3 masodperc alatt? Teszteld a
Google PageSpeed Insights segitsegével!

Ertékajanlat

Azonnal kiderul az els6 mondatbdl, hogy mit csinalsz és

kinek segitesz?

—_— 0 ——

CTA gombok

Van egyértelmd cselekvésre 6sztonzd gomb a hajtas felett
(gorgetés nélkil lathato rész)?

Bizalmi elemek

Vannak kint tigyfélvélemények, partnerek logai,
garanciak?

—_—) 0 —

Olvashatésag

Megfelel6 a betimeéret és a kontraszt mobil kijelzon is?
Nincsenek tul hosszu bekezdések?

Képek minosége

Profi, éles képeket hasznalsz, vagy elcsépelt, hiteltelen
stock fotdkat?

— 0 ———

Kapcsolat

Konnyen megtalalhaté az email cimed, a telefonszamod
és a kapcsolatfelvételi Girlap?

Tordelés

Bekezdésekre, listakra bontottad a hosszu szévegeket,
hogy kénnyen attekinthetdk legyenek?

—_—y)

Fokusz

Eltavolitottal minden olyan elemet, ami felesleges vizualis
zaj, €és nem viszi kdzelebb a latogatot a vasarlashoz?

Biztonsag

Rendelkezik az oldalad érvényes SSL tanusitvannyal
(https:// van az URL elején)?

Koévetkezo lépések: Hogyan tovabb?

Most, hogy megismerted a konverzidoptimalizalt webdesign alapjait, a legfontosabb kérdés az: hogyan Ulteted at mindezt a

gyakorlatba? Tudjuk, hogy egy vallalkozas vezetése mellett egy Uj weboldal megtervezése vagy a régi atalakitasa hatalmas

feladatnak tlinhet.

1. lehetoség: A "Csinald magad" ot

Nekivagsz egyed(il. Megtanulod a WordPress vagy mas
tartalomkezel6 rendszerek hasznalatat, elolvasol még
tucatnyi cikket a UX/UI designrol, és megprobalod a sajat
karodon megtanulni, mi mikédik és mi nem. Ez az ut sok idot
és energiat emészt fel, és az eredmeény gyakran elmarad a
varttol.

2. lehetoség: A profi megoldas

Rabizod a feladatot olyan szakemberekre, akik nap mint
nap ezzel foglalkoznak. Akik pontosan tudjak, hogyan kell
felépiteni egy olyan oldalt, amely nemcsak szép, de valoban
bevetelt is termel. Akik ismerik a legujabb trendeket, a
konverziooptimalizalas titkait, és az adatok alapjan
dolgoznak.

Ha az utdbbi mellett dontesz, mi itt vagyunk, hogy
segitstiink. A Moony Design csapata 2026-ban is
elkotelezett amellett, hogy a partnereink weboldalai ne
csupan szépek, hanem valdéban hatékonyak legyenek.

Zaroszo és kapcsolat

A weboldalad a vallalkozasod digitalis kozpontja. Ne érd be egy k6zépszerd, alulteljesité oldallal, amikor lehet6séged van egy
olyan rendszert épiteni, amely folyamatosan, automatizaltan hozza az Uj érdekl6d6ket és vasarldkat.

Reméljik, hogy ez az e-book hasznos betekintést nyujtott abba, hogyan gondolkodunk mi a webdesignral, és milyen elvek

mentén dolgozunk. A konverziooptimalizalt webdesign nem luxus, hanem befektetés — egy olyan befektetés, amely megterdil.

Ingyenes konzultacio kérése [ moonydesign.hu

Készen allsz egy valéban profitabilis weboldalra? Ne hagyd, hogy a versenytarsaid elszivjak el6led a potencialis
ugyfeleket csak azért, mert az 6 weboldaluk jobban konvertal. Lépj a tettek mezejére még mal!

Moony Design — Ahol a design és a konverzio talalkozik. Profi webdesign, ami valoban bevételt termel. © 2026 Moony Design —

Minden jog fenntartva.
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